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| Einleitung

Thema

In diesem Modul sollen die Schuler:innen ihr eigenes Konsumverhalten reflektieren und alter-
native Handlungsmaoglichkeiten kennenlernen. Anhand der ,Reise der Jeans® wird den Schu-
ler:innen verdeutlicht, unter welchen Bedingungen unsere alltaglichen Gebrauchsgegenstan-
de produziert werden. Sie lernen die jeweiligen Produktionsschritte in den einzelnen Landern
kennen. Hierbei werden sie auch auf die sozialen, 6konomischen und 6kologischen Proble-
me aufmerksam, wie etwa die finanzielle Ausbeutung der Naher:innen. Anhand dieser Reise

wird deutlich, wer wieviel an der Jeans verdient und was mit unserem Geld passiert.

Ziel

Die Schler:innen sollen ihr eigenes Konsumverhalten reflektieren. Sie setzen sich mit globa-
len Problematiken auseinander, welche von unserem Handeln beeinflusst werden. Sie lernen
vielfaltige Mdglichkeiten kennen, um im Alltag als kritische und mundige Verbraucher:innen

eigenstandig handeln zu kénnen.

Zielgruppe
ca. 13-16 Jahre

Zeitaufwand
ca. 1Th 30min

Material

e M1 Prasentation ,Die Reise der Jeans®
e M2 Skript zur Prasentation

¢ M3 Gruppeneinteilungskarten Planspiel
e M4 Stationen Planspiel

e M5 AB ,Unsere Brand®

* M6 AB , Produktion®

e M7 AB ,Ubersicht - Wer verdient wieviel an unserer Jeans?“



e M8 Interaktives Padlet
* M9 Quiz
e P1 Poster ,Die Reise der Jeans®

e P2 Poster ,Verdienst an der Jeans”

Materialkiste
¢ Globus mit Stecknadeln, Schnur, MaBband
¢ Kleiderstander mit proportional zerteilter Jeans

¢ |nteraktives Whiteboard



Il Beziige zu den Bildungsstandards

Lernziele des Fachs Mathematik

e Argumentieren und Beweisen:
Die Schuler:innen kdnnen Fragen stellen und Vermutungen begrindet auBern, mathemati-
sche Argumentationsstrukturen nutzen und mathematische Argumentationen, wie Erlaute-

rungen, Begrindungen, Beweise, nachvollziehen und entwickeln.

e Probleme I6sen:
Die Schuler:innen analysieren Probleme und bearbeiten sie planvoll und systematisch. Sie
wahlen geeignete Strategien zur Problemldsung aus und wenden diese an. Sie Uberprifen

L6sungen und reflektieren Losungsideen und Losungswege.

¢ Modellieren:
Die Schuler:innen bearbeiten realitdtsbezogene Fragestellungen, indem sie deren Struktur
analysieren, sie vereinfachen und Annahmen treffen. Sie Ubersetzen die Situation in ein ma-
thematisches Modell, finden im mathematischen Modell ein Ergebnis und interpretieren es
in der Realsituation. Sie Uberprufen das Ergebnis im Hinblick auf Stimmigkeit und Ange-
messenheit. Sie diskutieren die Tragweite von durch Modellierung gewonnenen Prognosen

kritisch.

¢ Mit symbolischen, formalen und technischen Elementen der Mathematik umgehen:
Die Schuler:innen arbeiten flexibel mit symbolischen Darstellungen mathematischer Objekte
wie zum Beispiel Variablen, Gleichungen oder Diagrammen. Sie setzen Algorithmen, Hilfs-
mittel und symbolische, formale, graphische oder verbale Darstellungen problemangemes-
sen ein. Sie beherrschen und reflektieren Verfahren und kennen Regeln und die Bedingun-

gen ihrer Anwendung.

e Kommunizieren:
Die Schuler:innen flhren Dialoge und Diskussionen Uber mathematische Themen. Sie do-
kumentieren Uberlegungen und prasentieren mathematische Sachverhalte in schriftlicher

oder verbaler Form, auch unter Nutzung geeigneter Medien. Sie setzen sich mit Texten und



mundlichen AuBerungen anderer zu mathematischen Themen kritisch und sachbezogen

auseinander.

Lernziele des Fachs Alltagskultur, Erndhrung und Soziales

¢ Erkenntnisse gewinnen:
Die Schuler:innen kénnen alltagskulturelle Fragestellungen entwickeln, sich dazu Informa-
tionen beschaffen und auswerten und alltagsbezogene Erfahrungen sammeln und analy-
sieren.
Die Schuler:innen entwickeln ein grundlegendes Verstandnis fur Alltagskultur und deren
Dynamik (z.B. Produktion einer Jeans) und reflektieren ihre Rolle als Akteure in diesem Pro-

zess (z.B. die Rolle des Konsumenten).

e Kommunikation gestalten:
Die Schuler:innen kénnen fachbezogene Informationen und Erfahrungen dokumentieren
und weitergeben, fachbezogene Informationen und Erfahrungen diskutieren und reflektie-
ren und anlassbezogene Gesprache fuhren. Die Schuler:innen bekommen die Moglichkeit
Tabellen und grafische Darstellungen auszuwerten und deren Sachinformationen zu bewer-

ten (z.B. Grafik zur Produktion in Billiglohnlandern).

¢ Entscheidungen treffen:
Die Schuler:innen kdnnen kriteriengeleitet bewerten, Bedeutung erkennen und Schlussfol-
gerungen ziehen. Sie kdnnen Prozesse und Produkte kriteriengeleitet bewerten (z.B. Die

Jeansproduktion unter Beachtung verschiedener Unternehmensziele).

e Anwenden und gestalten:
Die Schuler:innen kénnen ihr Handlungsrepertoire erweitern, fachpraktisch handeln und
Losungen entwickeln. Durch das Planspiel ,Future Brand - Wer bekommt den besten
Jeans-Deal?“ und die anschlieBende gemeinsame Reflexion, kdnnen die Schiler:innen fir
sich Schllisse ziehen, wie sie sich nachhaltigkeitsorientiert und ressourcenschonend ver-

halten kbnnen.



lIl MoAgliche Einstiege in die Thematik

Weltkarte mit Stationen der Jeansproduktion

Als Einstieg kann im Plenum die Weltkarte mit den Pfeilen und der abgebildetes Jenas (Ma-
terial M1, Folie 2) als stummer Impuls gezeigt werden. Die Schuler:innen kénnen die Dar-
stellung auswerten und Vermutungen anstellen. Sie kénnen durch eventuell vorhandenes

Vorwissen bereits einige der dargestellten Produktionsschritte benennen.

Was haben wir eigentlich an?

Als gemeinsamer Einstieg konnte gemeinsam mit den Schuler:innen eine Strichliste erstellt
werden. Vermutlich wird dadurch deutlich, dass die Jeans eine der beliebtesten Kleidungs-
stlcke ist und sowohl bei den Jungen als auch bei den Madchen dominiert. Folglich kann
ein Impuls, etwa ein Bild aus einer Textilfabrik in Bangladesch oder das Bild eines verfarb-
ten Flusses eine Stérung bei den Schuler:innen hervorrufen und das Interesse wecken,

gemeinsam mit der Jeans auf Reise zu gehen.



IV Mogliche Bausteine

Baustein 1: Prasentation ,,Die Reise der Jeans*
(Circa 20 Minuten)

Bendtigtes Material:
e M1 Prédsentation ,Die Reise der Jeans”

e M2 Skript zur Prdsentation

In diesem Baustein werden die Schuler:innen auf die Reise der Jeans mitgenommen und er-
halten einen Einblick in die einzelnen Produktionsschritte und deren dkonomischen, dkologi-

schen und sozialen Folgen.

Die Schuler:innen sollen vor jedem Produktionsschritt Vermutungen anstellen, was dort pas-

siert und was maogliche Folgen sein kdnnen.

AnschlieBend an die Reise der Jeans durfen die Schuler:innen selbst aktiv werden und beim
Planspiel ,Future Brand - Wer bekommmt den besten Jeans-Deal?” in die Rolle der Produzen-

ten schlupfen und ihre eigene Jeansmarke grinden.



M1: Prasentation ,,Die Reise der Jeans*

Link zur Prasentation:

https://math-activity.center/projekt/mit-uns-kannst-du-rechnen/konsum
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https://math-activity.center/projekt/mit-uns-kannst-du-rechnen/konsum

M2: Skript zur Prasentation
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- Erster Produktionsschritt: Baumwollanbau
- GroBten Felder in China, Indien, Pakistan, Kasachstan
und den USA
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Aralsee

Dramatisches Beispiel fiir die Folgen des industriellen
Baumwollanbaus

« Trinkwasser ist knapp und belastet

* Hohe Salzkonzentration und Pestizide
« Trinkwasser ist knapp und belastet

* Kein Fischreichtum mehr

+ Ertriige gehen zurick
+ Pestizide in Gemise, Obst und anderen Lebensmitteln
- gesundheitiche Risiken

-Bilder zeigen die Entwicklung des Aralsees von 1977 bis
2014

- Mittlerweile durch den Menschen zu bis zu 90%
ausgetrocknet

- War ein wichtiger See in Zentralasien

- Folgen fir die Bevélkerung vor Ort

- Zweiter Produktionsschritt: Spinnen

- Baumwollfaden werden zu Garn gesponnen

- Dritter Produktionsschritt: Farben

- Farben flr etwa 17-20% der weltweiten
Wasserverschmutzung verantwortlich
- Chemiekalien & Schwermetalle verschmutzen Gewésser

von ganzen Dérfern
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Wichtigste fe nach
Importmenge im Jahr 2019 (in Millonen Stock)

Grundproblematik

Fast Fashion

Okonomische und soziale Probleme

* Niedrigiéhne (1%)
* Akkordarbeit, bis zu 70h in der Woche
* Schlechte Arbeitsbedingungen

Sm—

FEMNET Studie 2020

Arbeiterinnen aus Textilfabriken in Bangladesch

- Vierter Produktionsschritt: Weben&Néahen

- Jeans besteht aus bis zu 60 Einzelteilen, die in ca. 50
Arbeitsschritten zusammengenaht werden

- meist wird in Billiglohnlandern produziert, was auf die
Grundproblematik von Fast Fashion zurlickzufiihren ist

- Modekonzerne wollen Gewinnspanne maximieren

- Konsument:innen wollen viel Mode flir wenig Geld

- Fast Fashion: viele Kollektionen, viele neue Trends —>
Nachfrage wecken

—> Ausbeutung Arbeitskrafte

- extreme Arbeitsbedingungen (12-16h pro Tag/ 30 Tage im
Monat)

- Gesundheitsgefdhrdende Chemikalien, schlechte und
heiBe Luft und zudem keine Schutzkleidung

- Mindestlohn wird nicht eingehalten (Fabrikbesitzer ziehen
nach Belieben etwas ab)

- Keine Arbeits- oder Krankenversicherung

- Kinderarbeit

-76% der Naherinnen in Bangladesch haben
geschlechtsspezifische Gewalt erfahren

- Hoher Frauenanteil in Textilfabriken (70%)

- Frauen bekommen 10-48% weniger Lohn

- Geringe Bildung, dadurch niedrige Stellung

- Mangel an Bewusstsein fiir Rechte & Pflichten

- Einschlichterung

13
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Welche Strecke legt die Jeans zurlick?

- T

Welche Strecke legt die Jeans zurilick?

Future brand

- Funfter Produktionsschritt: Veredelung

-Beim Sandstrahlen werden gefahrliche Stoffe frei, die die
Arbeiter einatmen

- Keine Schutzkleidung

- Hoher Energieverbrauch

- Einmal um die Welt

- Erklarung Planspiel

14
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1. Findet einen Namen fiir euer Unternehmen

@

1. Findet einen Namen fiir euer Unternehmen
2. eine kurze U h

1. Findet einen Namen fiir euer Unternehmen
2. eine kurze L P P
3. Schaut euch die verschiedene Angebote der

einzelnen Produzent:innen. Wahlt jeweils eines
aus.

@

1. Findet einen Namen fiir euer Unternehmen
2. eine kurze U P P
3. Schaut euch die verschiedene Angebote der

einzelnen Produzent:innen. Wahit jeweils eines
aus.

Achtet auf eure Unternehmensphilosophie und
euer Budget!

1. Findet einen Namen fiir euer Unternehmen

2. ibt eine kurze U h p P
3. Schaut euch die verschiedene Angebote der
einzelnen Produzent:innen. Wahlt jeweils eines
aus.
Achtet auf eure Unternehmensphilosophie und
euer Budget!
4. Berechnet euren Gewinn.

@
1. Findet einen Namen fiir euer Unternehmen
2. Schreibt eine kurze Unternehmensphilosophie
3. Schaut euch die verschiedene Angebote der
einzelnen Produzentinnen. Wahit jeweils eines aus.
Achtet auf eure Unternehmensphilosophie und euer
Budget!
4. Berechnet euren Gewinn.
5. Stellt eine prozentuale Verteilung der Kosten auf. Wer
verdient wieviel an eurer Jeans?
Z f Erstellt ein fiir eure Jeans.
Uberlegt euch hierfir einen Slogan.

15



1. Findet einen Namen fiir euer Unternehmen
2. Schreibt eine kurze Unternehmensphilosophie
3. Schaut euch die verschiedene Angebote der

einzelnen Produzent:innen. Wahlt jeweils eines aus.

Achtet auf eure Unternehmensphilosophie und euer
Budget!

4. Berechnet euren Gewinn,

5. Stellt eine prozentuale Verteilung der Kosten auf.
Wer verdient wieviel an eurer Jeans?

- Nachhaltiger Konsumieren
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REUSE
-’

RECYCLE

Nachhaltiger Konsumieren
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- . Siegel fiir nachhaltige und faire Kleidung

- Tipps fir einen nachhaltigeren Konsum
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Baustein 2: Planspiel

,Future Brand - Wer bekommt den besten Jeans-Deal?*
(Circa 60 Minuten)

Bendtigtes Material:

M1: Présentation ,Die Reise der Jeans*

M3: Gruppeneinteilungskarten Planspiel

M4 Stationen Planspiel

Mb5: AB ,Unsere Brand*

Me6: AB ,,Produktion*

M7: AB ,Ubersicht - Wer verdient wieviel an unserer Jeans?*
Plakate

Eddings

In diesem Baustein werden die Schuler:innen selbst aktiv und grinden ihre eigene Jeans-
marke.

Nach der Schrittweisen Erklarung mithilfe der Prasentation (Material M1, Folie 23-30), werden
die Schuler:innen durch das Austeilen der Einteilungskarten (Material M3) in Gruppen einge-
teilt. Auf den Karten steht das individuelle Unternehmensziel der Gruppe, welches bei der
spateren Auswahl der Angebote unbedingt beachtet werden muss.

Nun haben die Schuler:innen Zeit sich mit ihrer Unternenmensgriindung zu befassen, um
sich besser als Gruppe identifizieren zu kdnne und sich mit ihrem Unternehmensziel ausein-
anderzusetzen. Hierzu bearbeiten sie gemeinsam das Arbeitsblatt ,Unsere Brand“ (Material

MS5).

AnschlieBend durfen die Schiler:innen sich an den ausgelegten Stationen (Material M4) mit
den einzelnen Produktionsschritten auseinandersetzen und sollen durch diskutieren gemein-
sam das fur ihr Unternehmensziel am besten passendste Angebot aussuchen und dieses auf
ihrem Produktionsplan (Material M6) notieren. Dabei sollte naturlich auch das individuelle

Budget beachtet werden.

18



Haben die Schuler:iinnen sich endgUiltig entschieden, sollen sie auf ihrer Ubersicht (Material
M7) ausrechnen und eintragen, welcher Produktionsschritt welche prozentualen Kosten ihrer

Jeans ausmachen. Dafur sollten sie das Prozentrechnen beherrschen.

Ist eine Gruppe bereits friher fertig, darf diese als Zusatzaufgabe noch Werbeplakate fUr ihre

Jeans erstellen, die ihre anschlieBende Prasentation ihrer Ergebnisse im Plenum unterstUtzt.

Hat jede Gruppe seine Ergebnisse prasentiert, wird in der Klasse dartber diskutiert.
Leitende fragen kdnnen hierbei sein:

¢ \Wer hat am meisten/wenigsten an euren Jeans verdient? Findet ihr das fair?

¢ \Was hat euch Uberrascht?

¢ \Wobei hattet inr Schwierigkeiten?

¢ \Welche der vorgestellten Jeans wirdet ihr kaufen und weshalb?

In der Diskussion sollte auch der Faden zurtuck zur Realitat gesponnen werden und Paralle-

len gefunden werden.

Die Lehrperson Ubernimmt wahrend des Planspiels eine zuruckhaltende und bei Bedarf un-

terstltzende Rolle ein. Die Schuler:innen sollen moglichst selbststandig arbeiten.

AnschlieBend an die Diskussion und als Schluss aus den Ergebnissen des Planspiels kann
noch Uber nachhaltigen Konsum gesprochen werden. Dabei konnen die Schuiler:innen selbst
Ideen dafur formulieren. AuBBerdem werden in der Prasentation (Material M1, Folie 31-38) ei-

nige Methoden und Siegel fur einen nachhaltigeren Konsum vorgestellt.

19



M3: Gruppeneinteilungskarten Planspiel

ENSZEEL ENSZEEL

EWNEENE FAIR ~ EINE FAIR
"PRODUZIERTE JEANS 'PRODUZIERTE JEANS

Preis der Jeans: 80€ Preis der Jeans: 80€

ENSZEEL ENSZEEL

INE FAIR EINE FAIR

YERODUZIERTE JEANS YERODUZIERTE JEANS
\ Preis der Jeans: 80€ \ Preis der Jeans: 80€

ENSZEEL ENSZEEL

SSNSINE FAIR SSINE FAIR
"PRODUZIERTE JEANS "PRODUZIERTE JEANS

Preis der Jeans: 80€ Preis der Jeans: 80€

ENSZEEL ENSZEEL

SEIN'E FAIR ? *EI'NE FAIR
YRREOIDUZIERTE JEANS "PRODUZIERTE JEANS

Preis der Jeans: 80€ Preis der Jeans: 80€
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TERNEHMENSZIEL

OGLICHER
UR DEIN
EHMEN

; 30€

TERNEHMENSZIEL

OGLICHER
UR DEIN
EHMEN

: 30€

- UNTERNEHMENSZIEL

GROSSTMOGLICHER
PROFIT FUR DEIN
EHMEN

: 30€

UNTERNEHMENSZIEL

GROSSTMOGLICHER
PROFIT FUR DEIN
EHMEN

: 30€

TERNEHMENSZIEL

TERNEHMENSZIEL
8 OGLICHER

MOGLICHER

UR DEIN UR DEIN

EHMEN EHMEN

: : 30€ . : 30€
TERNEHMENSZIEL TERNEHMENSZIEL

OGLICHER : OGLICHER

UR DEIN FUR DEIN

EHMEN EHMEN
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MARKE

Preis der Jeans: 70€

OSSTMOGLICHE
YPE FUR DEI

MARKE

Preis der Jeans: 70€

ROS
HYP

Preis der Jeans: 70€

e

TERNE
o)
N

I
o X

S'S
PE FUR
MARKE

Preis der Jeans: 70€

R
H

Preis der Jeans: 70€

OSSTMOGLICHE
YPE FUR DEI

MARKE

Preis der Jeans: 70€

ROS
HYP

Preis der Jeans: 70€
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M4: Stationen Planspiel

'n sind so gezlUuchtet, dass sie einen
brauch haben. Der Anbau auf diesen
Fairtrade Uberwacht und gefdrdert und
2 ist biozertifiziert. Es kommen keine
1dere gesundheitsschadliche Chemikalien
nd es wird sehr darauf geachtet, dass es

icht zur Kinderarbeit kommt.

Preis: 24€

Angebot 2

Bei den Baumwollpflanzen wird auf eine artenreiche
ZiUchtung und einen verminderten Einsatz von Monokulturen
geachtet. Der Einsatz von Pestiziden ist sehr reduziert,
allerdings benotigen die Pflanzen viel Wasser und der Anbau
ist allgemein an harte Arbeitsbedingungen fur die Bauern
und Arbeiter geknuUpft.

Preis: 14,70€

Angebot 3

Die Baumwollpflanzen stammen aus Monokulturen, was
einen hohen Wasserverbrauch bedingt,
allerdings sind die Pflanzen sehr billig und durch den
Einsatz von vielen Pestiziden sehr ertragreich. Die Bauern
mUssen an jeder Stelle sparen, weshalb es vermehrt zum
Einsatz von Kindern bei der Feldarbeit kommt.

Preis: 5,10€
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genaht. Es hat wenig Platz, ist stickig
uch viele Kinder mit. Beim Bleichen der
2s zU einer groBen Verunreinigung der
ser und beim manuellen Sandstrahlen der

Preis: 1,50€

Angebot 2

Die Jeans wird in grofBen Fabriken unter harten
Arbeitsbedingungen genaht. Es kommt gelegentlich auch zu
Kinderarbeit. Das maschinelle Nahen und bleichen fuhrt zu
einem hohen Energieverbrauch. Bei der Auswahl von Farben

und anderen Veredelungen, wird auf einen Einsatz von
gualitativen Materialien geachtet und es wird generell sehr
prazise und sauber gearbeitet.

Preis: 3,50€

Angebot 3

Die Jeans wird in Europa unter fairen Arbeitsbedingungen
genaht und moglichst umweltschonend gefarbt. Es wird
Uberwacht dass es nicht zu Kinerarbeit kommt und die

Arbeiter erhalten einen fairen Lohn und haben fair
geregelte Arbeitszeiten, dadurch kann allerdings keine
grofBBe Produktionsmenge erzielt werden.

Preis: 6,40€

24



e Wege des Transports gesucht. Da in
t wird, kann weitestgehend auf den

Preis: 9,60€

Angebot 2

Die Jeans reist auf ihrem Produktionsweg einmal um die
Welt, da die Auswahl| der Produktionsorte nach dem Preis
erfolgt. Beim Transport wird lediglich auf Preis und
Schnelligkeit geachtet und nicht auf dkologische Aspekte.

Preis: 2,70€

Angebot 3

Die Jeans passiert viele Produktionsorte wahrend ihrer
Fertigung, wobei beim Transport auf Qualitatssicherung
geachtet wird.

Preis: 7,70€

25
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erden regelrecht ausgebeutet. Sie
nden am Tag und ihnen wird Gewalt
sie ihr tagliches Soll nicht schaffen.
t ist ganz normal. Es gibt kaum

vorkehrungen fur die Arbeiter*innen.
-~

Preis: 0,30€

Angebot 2

Die Arbeiter*innen arbeiten unter harten
Arbeitsbedingungen und werden fUr unsaubere Arbeit direkt
gefeuert. Kinderarbeit ist nicht gerne gesehen, aber wird
geduldet.

Preis: 1,40€

Angebot 3

Die Arbeiter*innen arbeiten unter fairen
Arbeitsbedingungen. Sie haben einen geregelten
Arbeitstag und es wird kontrolliert, dass ihre Rechte
eingehalten werden und es keine Kinderarbeit gib.

Preis: 4,80€
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M5: AB ,,Unsere Brand“

NAME

SITZ

PHILOSOPHI

ZIEL

PRODUKT

SERE
N D

E
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M6: AB ,,Produktion®

PRODUKTION

1.Material (Baumwolle, Faden,..)

2. Verarbeitung (Weben, Nahen,
Veredeln)

3. Werbung/ Marketing/Verkauf

4. Logistik/ Transport

5. Lohn Arbeiterlnnen

AUSGABEN

GEWINN

ANGEBOT
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M7: AB ,,Ubersicht - Wer verdient wieviel an unserer Jeans?*

UBERSICHT

WER VERDIENT WIEVIEL AN
UNSERER JEANS?

Prozentsatz berechnen: p% = W/G
W= Prozentwert; G= Grundwert
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MS8: Interaktives Padlet

Hier geht’s zur interaktiven Karte, die die Stationen der Jeansproduktion noch etwas ausfuhr-

licher erklart. Scanne dazu einfach den QR-Code.

8 Dénemark
Vereinigte,
Konigreic Belarus
Ifland PCn
land !
D‘F‘msc‘l an s
1 \ s Ukraine
\ Outerreich p \
Frankreich \ L —~Rumani
§ / umanien
\ \( = -
\ \ Italiep A N, 0 et T
Spanien \ " \
1 Gridchenland iitkei
Portugal \\ ko
A - Syr
Tnn's’u\‘ A yrien
\ Tk
Marokko \ v o
Algerien L\lqyen
Westsoh \
Westsahara \ Saudi-Arabien
\
Mauretanien N
Mali Niger \\ Sudan
Tschad /' \ paen
Burkina \ 1
Faso \
Guines i
Nigeria N Athiopi
Ghana Suds\udan Stnopien
Y Somalia
. Kenia
Gabin
= Demokratische!
Republik Kongo
TaWania
.
Angola
SaIiS Mosambik
Namibia Simbabwe
S Madagaskar
udatlantik
Siidafrika

Q

Turkmenistan

Iran

Agypwdh T T = =-~o_ ==

Oman

- Pakistan

Kasaghstan

Kirgisistan

Afghanistan

Nepal

T = = idiere - = = !

Mongolei
China Siidkorea Lapa
i
M
R U
Myanmar == Thi At
(Birma)
Thailand
M
Vietnam Philippinen
|
Malaysia
Indonesien
Pi
Australien
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M9: Quiz ,,Die Reise der Jeans*

Zum kompletten Quiz gelangt man, Uber diesen QR-Code.

https://university.quizacademy.io/course/

Der PIN lautet: CQVXZU

MIT UNS KANNST DU

o .RECHN N

Quiz - Auf Reise mit (d)einer Jeans!
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https://university.quizacademy.io/course/

P1: Poster ,Die Reise der Jeans*

Die Reise der Jeans

Schau dir die Reise an, die (d)eine Jeans im Laufe
ihres Lebens zurlcklegt. Mithilfe der interaktiven
Karte kannst du die Stationen verfolgen, die (d)eine
Jeans von der Anpflanzung der Baumwolle bis zum
Verkauf bei uns im Laden und dartber hinaus
durchlauft.

Wieviel km?

Spanne mit einem Faden
die Reise der Jeans am
Globus. Miss die Strecke
und berechne, wie viele
Kilometer d(eine) Jeans auf
ihrer Reise zurlcklegt:

1cm Faden entspricht ca.
510 km in Realitat.

PH Schwébisch Gmiind IS

University of Education /;’“'\\

MIT UNS KANNST DU

0 .RECHN N

= Tippe der Reihe nach auf die grinen
und roten Pinnnadeln. Bei jeder
Station erfahrst du etwas zu dem
jeweiligen Produktionsschritt (d)einer

Die grinen Markierungen zeigen die 10 ver-
schiedenen Stationen (d)einer Jeans. Die erste
Station ist Kasachstan. Mithilfe der Pfeile gelangst
du zur nachsten Station. Die roten Markierungen
zeigen dir, welche Folgen die Jeans-Produktion in
diesem Land hat.

Wer verdient wieviel?

So sieht in etwa die Verteilung der Kosten fUr eine
Jeans aus:

Lohn fiir alle an der Produktion beteiligten Arbeiter/- 1%
innen

Materialkosten 13 %
Transportkosten und Gebuhren, wie Zélle, Steuern 1%
Markenfirma (Werbung, Forschung, Entwicklung, 25%
Design)

Einzelhandel 50 %

Wieviel Euro sind das jeweils, wenn (d)eine Jeans
im Laden 50,- € kostet?

o
S spark tift [.]B Id
o;;:;];ssenSI ung etzo
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P2: Poster ,Verdienst an der Jeans*

MIT UNS KANNST DU

0 .RECHN NT

Wer verdient wie viel an einer Jeans?

Transportkosten und
Geblihren, wie Zolle,
Steuern

Einzelhandel

Materialkosten

Markenfirma (Werbung,
Forschung, Entwicklung,
Design)

Lohn fUr alle an der
Produktion beteiligten
Arbeiter:innen

Uberlege:

¢ Wie viel verdienen alle an der Produktion einer Jeans beteiligten
Arbeiter:innen an einer Jeans, die du in Deutschland fur 50€ kaufst?

¢ Wie viel wirden sie verdienen, wenn du dazu bereit warst 10€ mehr zu
bezahlen?

PH Schwébisch Gmiind I} - .
University of Education = Sparkassenstiftung [.] Betzold

Ostalb
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