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| Einleitung

Thema

In diesem Modul geht es um verschiedene Aspekte, welche beim Einkaufen im Supermarkt
bertcksichtigt werden sollten. Schuler®innen sollen dazu beféhigt werden, reflektierte Kauf-
entscheidungen zu treffen. Dabei sollten sie sowohl finanzielle als auch dkologische Faktoren
berUcksichtigen. Des Weiteren sollten sie sich Uber Einflisse von Marketingstrategien auf ihr
Konsumverhalten bewusst werden.

Beim Einkaufen ist es grundlegend zu wissen, wie viel bestimmte Lebensmittel durchschnitt-
lich kosten. Deshalb sollen die Schiler‘innen zunachst Lebensmittelpreise einschatzen und
erkennen, welche Preise gerechtfertigt sind, und welche zu niedrig oder zu hoch sind. Auch
das Uberschlagsrechnen zahlt zu einer wichtigen Kompetenz, die sich beim Einkaufen als
nutzlich erweist, weshalb dies Teil des Moduls ist.

Beim Einkaufen reicht es allerdings nicht aus, lediglich Preise zusammenrechnen zu kdnnen.
Durch Marketingstrategien wird man als Kaufer®in haufig zum Kauf von Produkten verleitet.
Auch Schulerinnen sollten Uber die typischen Tricks informiert sein, um diese beim Einkau-
fen erkennen zu kdnnen und sich nicht austricksen zu lassen.

Zuletzt ist es auch wichtig, unsere Umwelt bei Kaufentscheidungen als entscheidenden Fak-
tor zu berlcksichtigen. Schiler*innen werden deshalb fur das Verpackungsmdullproblem sen-

sibilisiert. Zudem werden ihnen Alternativen fur nachhaltigeren Konsum aufgezeigt.

Ziele

¢ Die Schuler*innen kénnen Lebensmittelpreise korrekt einschatzen und erkennen, wann ein
Preis zu hoch oder zu niedrig ist.

¢ Die Schulerinnen kennen typische Marketingstrategien, die im Supermarkt zum Kauf von

Produkten verleiten.

Zielgruppe
3./4. Klasse

Zeitaufwand

ca. 4 Doppelstunden



Material

* Material 1: Preise einschétzen beim Einkaufen

e Material 2: Uberschlagsrechnen beim Einkaufen
e Material 3: Werbetricks im Supermarkt

e Material 4: Mogelpackungen

e Material 5: Quiz

Materialbox
e Kaufladen mit Materialien
e Spielgeld

¢ reale Lebensmittel als Anschauungsmaterial



Il Beziige zu den Bildungsstandards

Der Baustein ,Werbung im Supermarkt® im Modul ,Werbung“ unterstltzt prozessbezogene
und inhaltsbezogene Kompetenzen des Bildungsplans von Baden-Wurttemberg. (vgl. Minis-

terium fUr Kultus, Jugend und Sport, 2016)

Lernziele des Fachs Mathematik

Prozessbezogene Kompetenzen

Folgende mathematische prozessbezogene Kompetenzen kdnnen mithilfe der Materialien

gefordert werden:

¢ Die Schuler*innen Uben sich im Problemldsen. Dies geschieht zum einen im Bereich der
Mathematik bei Uberschlagsrechnen von Gesamtpreisen. Zum anderen bearbeiten die
Schuiler*innen auch Probleme bezlglich 6konomischer und 6kologischer Gesichtspunkte
und finden Strategien zum L&sen dieser Probleme.

¢ Die Schuler*innen Ubersetzen Alltagssituationen und Probleme in mathematische Modelle,
wenn sie angemessene Preise oder Preissummen fUr Lebensmittel ermitteln. So wird das

Modellieren gefordert.

Inhaltsbezogene Kompetenzen

Der Baustein ,Werbung im Supermarkt® lasst sich in den Standards fUr inhaltsbezogene
Kompetenzen des Faches Mathematik in der dritten und vierten Klasse unter ,3.2.1 Zahlen
und Operationen® verorten. Hier wird besonders ,3.2.1.4 In Kontexten rechnen“ geférdert, da
die Schuler*innen sich Problemstellungen aus der realen Welt mit mathematischen Mitteln

erschlieBBen.

Da der Baustein ,Werbung im Supermarkt das Einschatzen und Rechnen mit Preisen be-
inhaltet, unterstitzt es auch Punkt ,3.2.3 GroBen und Messen®. Insbesondere ,3.2.3.2 Gro-
Ben in Sachsituationen anwenden® wird geférdert, denn die Schuler‘innen wenden ihr Wis-
sen in Bezug auf GroBen und ihre Fahigkeit zu messen in Sachsituationen an und erschlie-

Ben sich so zunehmend ihre Erfahrungswelt.



Lernziele des Fachs Sachunterricht

Prozessbhezogene Kompetenzen

Folgende sachunterrichtliche prozessbezogene Kompetenzen kdnnen mithilfe der Materialien

gefordert werden:

Welt erkunden und verstehen:

e Die Schulerinnen erkunden einen Teil ihrer Lebenswelt, indem sie verschiedene Aspekte
des Einkaufens kennenlernen. Sie verstehen, wie sie reflektierte Kaufentscheidungen treffen

kdnnen.

In der Welt handeln — Welt gestalten:
¢ Die Schuler*innen lernen, wie sie zu Konsumenten werden kdnnen, welche nachhaltig han-

deln und somit unsere Umwelt schonen.

Reflektieren und sich positionieren:
¢ Die Schuler‘innen denken Uber sich und ihre Umwelt nach. Dabei kénnen sie (Kauf-)Ent-
scheidungen von verschiedenen Standpunkten aus nachvollziehen und reflektieren. Zudem

konnen die Schulertinnen ihre Arbeitsergebnisse auf unterschiedliche Weisen vorstellen.

Inhaltsbezogene Kompetenzen

Der Baustein ,Werbung im Supermarkt® lasst sich in den Standards fur inhaltsbezogene
Kompetenzen des Faches Sachunterricht in der dritten und vierten Klasse unter ,3.2.1 De-
mokratie und Gemeinschaft® verorten. Genauer behandelt das Modul Punkt ,3.2.1. Arbeit
und Konsum®, denn die Schulerinnen analysieren KonsumbedUrfnisse und Faktoren, die das
Konsumverhalten beeinflussen. Zudem entwickeln sie ein zunehmend reflektiertes Konsum-

verhalten.



Leitperspektiven des Bildungsplans

Der Baustein ,Werbung im Supermarkt® unterstttzt nicht nur die Kompetenzentwicklung in
den Fachern Mathematik und Sachunterricht, sondern auch die Leitperspektive ,Verbrau-
cherbildung“. Es werden unterschiedliche, auch kontroverse Standpunkte thematisiert, in-
dem die Schulerinnen den Supermarkt aus Sicht von Marketingexperten, aber auch Um-
weltschitzern betrachten. Indem die Schuler*innen Wissen zu durchschnittlichen Lebensmit-
telpreisen, und Marketingtricks erwerben und anwenden, werden ihnen Handlungsspielrau-
me aufgezeigt und ihre Handlungskompetenzen ausgebaut. Schilerfinnen werden so dazu
befahigt, als kritische und mundige Verbraucher*innen reflektiert Konsumentscheidungen zu
treffen.

Im Bereich der ,Medienbildung® lernen die Schulerinnen, wie sie sich aus Internetquellen re-
levante Informationen beschaffen kbnnen. Die Materialien des Bausteins sind so konzipiert,

dass sie digitales und analoges Lernen vereinen.



lIl Moglicher Einstieg in die Thematik

Als Einstieg in die Thematik kann das Vorwissen der Schuler*innen aktiviert werden. Dazu
werden den Schuler*innen relativ offene Fragen gestellt, wie z.B. ,Was ist beim Einkaufen
wichtig?“, ,Was magst du beim Einkaufen?* oder ,Was geféllt dir beim Einkaufen nicht?“. Die
Schulerfinnen koénnen ihre Gedanken auf Post-its schreiben und an die Tafel heften. An-
schlieBend wird dartiber diskutiert. Die Lehrkraft erkennt so, was und wie viel die Schuler*in-
nen zum Thema schon wissen, welche Aspekte sie ansprechen und welche Perspektiven

noch weniger eingenommen werden (und damit noch starker thematisiert werden sollten).



IV Moégliche Bausteine
Baustein 1: Wie viel kostet das? Preise einschiatzen und Preisgefiihl
entwickeln

(ca. 2 Doppelstunden)

Bendtigtes Material:
¢ M1 Preise einschatzen beim Einkaufen
e M2 Uberschlagsrechnen beim Einkaufen

¢ reale Lebensmittel als Anschauungsmaterial

In diesem Baustein sollen die Schiler®innen ein Gefuhl dafir bekommen, wie viel Lebensmit-
tel im Durchschnitt kosten. Sie sollten erkennen, ob ein Preis angemessen, zu hoch oder zu
niedrig ist. Als Einstieg bekommen die Schuler*innen das Material M1 und sollen fir 10 €
,einkaufen®. Dazu mussen sie die Preise der Lebensmittel schatzen und zusammenrechnen,
wann die 10 € erreicht sind. Die Lehrkraft kann durch diese Ubung den Wissensstand der
einzelnen Schuler‘innen Uberprifen und sehen, ob diese schon ein Preisgefuhl aufgebaut
haben.

AnschlieBend wird eine Ubersicht gestaltet: die Schiiler*innen schauen in Katalogen von Su-
permarkten nach oder recherchieren im Internet (oder als Hausaufgabe direkt im Super-
markt), wie viel bestimmte Lebensmittel dort kosten. Sie notieren die Preise auf Post-its, wel-
che zu den entsprechenden Lebensmitteln geheftet werden. Durch die Ubersicht erkennen
die Schuler*innen, dass es Preisvariationen bei demselben Lebensmittel geben kann, was an
verschiedenen Supermarkten, Marken oder bestimmten Zertifizierungen liegen kann. Aller-
dings gibt es nur eine gewisse Spannweite, in der alle Preise liegen. Dass zum Beispiel ein
Packchen Mehl 6 € kostet, ist damit ziemlich unwahrscheinlich.

Nachdem die Ubersicht gestaltet wurde und die Schiilerinnen eine Vorstellung davon be-
kommen haben, wie viel Lebensmittel kosten, werden Aktivitdten zur Festigung durchgefuhrt:
Es wird eine Abstimmung durchgeflhrt - dazu zeigt die Lehrkraft einzelne Lebensmittel und
nennt einen Preis daflr. Die Schiler*innen sollen entscheiden, ob dieser Preis angemessen
ist oder nicht. Wenn er nicht angemessen ist, machen die Schiler®innen einen Preisvor-

schlag, der dann notiert wird.
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Die Materialien M1 kdnnen als Stationenarbeit oder in Freiarbeitsphasen verwendet werden,

um das Preisgeflhl der Schuler*innen weiterzuentwickeln.

Am Ende der Unterrichtseinheit wird der ,Einkauf® vom Beginn wieder aufgegriffen. Die
Schuler®innen kdnnen nun selbst Uberprifen, ob 10 € fUr ihren Einkauf genugt hatten oder
ob sie zu viele/zu wenige Lebensmittel eingekauft haben. Falls das der Fall ist, kbnnen sie
sich selbst verbessern, indem sie weitere Lebensmittel in den Einkaufswagen legen oder Le-

bensmittel aus dem Einkaufswagen streichen.

Auch das Zusammenrechnen von Preisen ist beim Einkaufen wichtig. Da es allerdings oft zu
zeitaufwendig ist, den genauen Gesamtpreis vor dem Bezahlen zu berechnen, sind Uber-
schlagsrechnungen sinnvoll, um die ungefdhre Summe zu ermitteln. Mithilfe des Materials M2

kann das Uberschlagsrechnen spielerisch und lebensnah getibt werden.

Baustein 2: Werbetricks beim Einkaufen (circa vier Schulstunden)

(ca. 2 Doppelstunden)

Benotigtes Material:

e Material 3: Werbetricks im Supermarkt

¢ Interaktive PDF ,Werbetricks im Supermarkt®
e Material 4: Mogelpackungen

e Material 5: Quiz

e digitale Endgerate

In diesem Baustein sollen die Schuler*innen typische Tricks kennenlernen, die im Supermarkt
genutzt werden, um zum Kauf zu verleiten. So sind sie in Zukunft weniger anféllig daflr auf
diese Tricks hereinzufallen. Dazu schauen sich die Schuler*innen die interaktive PDF ,Wer-
betricks im Supermarkt® an und bearbeiten das zugehorige Material M3. Diese Materialien
thematisieren einige grundlegende Tricks, welche im Supermarkt haufig angewendet werden.
Dazu gehdrt zum Beispiel das Festlegen von gebrochenen Preisen, welche dem Kaufer billi-
ger erscheinen oder die gezielte Produktplatzierung in Regalen, bei denen die teureren Pro-

dukte in Augenhdhe platziert werden und die billigeren Produkte schwerer zu erreichen sind.
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Um die Thematik zu vertiefen, kann das Material M4 verwendet werden. Dabei werden den
Schlerinnen immer zwei Produkte gezeigt, welche sie vergleichen sollen. Die Schiler*innen
sollen nun entscheiden, welches Produkt sie wahlen wirden. Die Mehrzahl wird das Produkt
wahlen, welches auf den ersten Blick billiger erscheint, oder das mehr Inhalt verspricht. Aller-
dings muss bei diesen Packungen genauer hingesehen werden, da der Schein trigt. Zum
Beispiel verspricht eine Packung acht Kekse, die andere zehn Kekse fur denselben Preis. Die
Schuler*innen wirden intuitiv die Packung mit 10 Keksen wahlen. Vergleicht man aber den
Inhalt in Gramm auf der Rlckseite der Verpackungen, erkennt man, dass die Packung mit

nur 8 Keksen mehr beinhaltet.

Die Schuler*innen lernen, worauf sie bei Lebensmitteln achten sollten, um sich nicht von Ver-
packungen austricksen zu lassen. Dabei kdnnen sie nach der Grammzahl oder Literzahl auf
der Ruckseite der Verpackungen schauen. Wenn zwei Produkte nach dem Preis verglichen
werden, ist aber die wichtigste VergleichsgréBBe der Grundpreis, welcher auch beim Preis-
schild angegeben werden muss. Dieser sollte mit den Schulerfinnen thematisiert werden
und die Produkte sollten anhand des Grundpreises miteinander verglichen werden.

AnschlieBend sollen die Schulerfinnen selbst Mogelpackungen erstellen. So wenden die
Schuler*innen ihr Wissen an und versetzen sich in die Lage eines Marketingexperten, dessen

Ziel es ist, dass sein Produkt moglichst oft verkauft wird.

Zum Schluss koénnen die Schulerinnen ihr Wissen Uberprifen, indem sie das Quiz M5

durchfuhren.
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M21: Preise einschatzen beim Einkaufen

Du hast 10 € zum Einkau
Was kannst du dir davon kaufen¢ Befiille

Q_—h
m
5
—
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M1: Preise einschatzen beim Einkaufen - Fehler finden

Welche Preise konnen nicht stimmen?é Kreise die Lebensmittel ein.

I o |

=
)

e

1 kg Y

160 € A\
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M1: Preise einschatzen beim Einkaufen - Bandquiz

50 ct L. <
2€ =
3€ o X
80 ct - <
30 ct . <
1€ & ~
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M21: Preise einschatzen beim Einkaufen - Klammerkarten

ein Packchen Mehl

050 €

200 €

00 €

6,50 €

0,80 €

190 €

100 €

020 €

220 €

2,5 Kilogramm Kartoffeln

&b

590 €

090 €

300 €
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10 Eier

250 €

100 €

00 €

6,50 €

0,70 €

160 €

100 €

020 €

220 €

470 €

0,70 €

180 €
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1 Liter Orangensaft

100 €

250 €

500 €

+90 €

150 €

050 €

ein Brotchen

0,30 €

100 €

180 €

1 Kilogramm. Apfel

S

050 €

200 €

500 €
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1 Liter Milch 080 €

0,20 €

2,00 €

ein Kilogramm Bananen [ 030 €

M 100 €

4+ 00 €

dne Tafel Schokolade | ()q) £

250 €

4+ 00 €

ein Péickchen Butter | 020 £

S>> 200 €
P

+50 €
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M2: Uberschlagsrechnen beim Einkaufen
Bendtigte Materialien:

¢ Einkaufszettel

¢ Spielgeld (Euroscheine- und Minzen)

e Tafelmaterial Lebensmittel und deren Preise

Die Schuler*innen spielen immer in Zweierteams und wechseln sich ab: jeder ist einmal Kéu-
fer*in und einmal Verk&ufer®in. Die Lebensmittel werden mit den genauen Preisen an einem
gut sichtbaren Ort aufgehangt. AnschlieBend bekommt jedes Team Einkaufszettel, auf denen
die Lebensmittel stehen, die sie kaufen sollen. Bevor sie einkaufen gehen, sollen sie aller-
dings Uberlegen, wie viel Geld sie mitnehmen. Dazu machen sie eine Uberschlagsrechnung
und ermitteln so die ungefahre Preissumme.

Der Kaufer nimmt nur den entsprechend ermittelten Geldbetrag mit. Der Verkaufer ermittelt
nun die genaue Preissumme (durch schriftiches Rechnen oder mit dem Taschenrechner).
Der Kéufer bezahlt beim Verk&ufer und bekommt sein Restgeld. Das Restgeld wird immer
notiert. Sollte das Geld fiir den Einkauf nicht reichen, weil der Uberschlag fehlerhaft war, wird
die gesamte Preissumme des Einkaufs beim Restgeld notiert.

Gewonnen hat am Ende der Spieler, der insgesamt am wenigsten Restgeld bekommen hat

(weil dies bedeutet, dass die Uberschlége richtig berechnet wurden).

Die Einkaufszettel sind nach Schwierigkeitsgrad sortiert:
e Stufe 1: grin

e Stufe 2: gelb

e Stufe 3: orange

e Stufe 4: rot

Schnelle Schuler*innen kénnen zudem die Blanko-Einkaufzettel nutzen um eigene Einkaufs-

zettel zu schreiben.
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Einkaufszettel ® Finkaufszettel @
Butter 1 Brotchen
Mehl Milch

Einkaufszettel @ Einkaufszettel @
Mehl 10 Eier
Zucker 1 kg Apfel

Einkaufszettel Stufe 1

22



Einkaufszettel Einkaufszettel
Butter 1 Brotchen
Mehl Milch
Milch 200 g Kase
Einkaufszettel Einkaufszettel
Orangensaft 10 Eier
1 Brétchen 1 kg Apfel
Zucker Marmelade

Einkaufszettel Stufe 2
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Finkaufszettel © FEinkaufszettel @
Butter 1 Brétchen
Mehl Milch
Milch 200 g Kase
Marmelade Orangensaft
Einkaufszettel @ Einkaufszettel @
Orangensaft 10 Eier
1 Brétchen 1 kg Apfel
Mehl Butter
Zucker Marmelade

Einkaufszettel Stufe 3

24



Einkaufszettel @

Einkaufszettel

Butter 2 Tafeln Schokolade
2 kg Bananen 20 Fier
Mehl 1 Brotchen
3 Brotchen

Einkaufszettel @ Einkaufszettel @
200 g Salami Zucker

Nudeln
Milch

Orangensaft

2 Pdackchen Butter
Milch

1 kg Bananen

Einkaufszettel Stufe 4
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Einkaufszettel

Einkaufszettel

Einkaufszettel

Einkaufszettel

Einkaufszettel blanko
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M2: Uberschlagsrechnen beim Einkaufen - Tafelmaterial

10 Eier




200 g Kéise

199 €

100 g Salami

179 €

Orangensaft

28



1 kg Apfel

199 €

Marmelade

/e
= e

o] LD AIXA

(
MARMELADE

-
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M3: Werbetricks im Supermarkt - Arbeitsblatt zur interaktiven
PDF

Welche Werbetricks gibt es im Supermarkt?
Spiele die interaktive PDF durch und fille das Arbeitsblatt aus.

EREE LR EEEEEE LR

Werbetricks im Supermarkt

Trick 1:
Trick 2:

Trick 3:
Trick L
Trick 5:

Trick 6:
Trick #:

~~

* Fallen dir noch weitere Werbetricks ein¢ Schreibe sie in die Liste.
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Was wird durch die Lautsprecher im Supermarkt abgespielt@

Wie kénnte eine Lautsprecherdurchsage im Supermarkt lauten?

Schreibe in die Sprechblase.

Welche Worter werden in Supermdrkten oft verwendet?

Kreise ein.
Sehr teuer! Neu! Angebot ! Nur heute!
Reduziert! Schlecht! Nur fir kurze Zeit!

Warum werden diese Worter verwendet?

*Fa[len die weitere Woérter ein? Schreibe sie auf.
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Wie wird das Supermarktregal befillt¢ Fulle die Liicken.

Die Produkte sind auf Augenhéhe.

Die Produkte sind ganz oben oder

ganz unten. Dort sind sie weniger zu sehen und schwieriger
zu erreichen.

Lésungsworter: billigeren « teuersten

Befiille das Supermarktregal so, dass Kunden eher die
teureren Produkte kaufen.

90 —_— ——————

Welche Farben werden in Supermdrkten verwendet, um deine
Aufmerksamkeit zu erregen?
Male die Kreise in auffélligen Farben aus.
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Welche Preise verleiten eher zum Kaufen? Kreise ein.

099 € oder 100 €
299 € oder 300 €

999 € oder 10,00 €

Wie heien diese Preise¢ Kreuze an.
[ ] geratene Preise [ ] gebrochene Preise
Gib den Produkten Preise, die zum Kauf verleiten:

Welche Aussagen zu Werbeplakaten stimmen?

[] Auf Werbeplakaten steht immer nur die Wahrheit.
[]In der Werbung wird oft wbertrieben.

Was ist ein Werbeslogan?

[[] Werbeplakate sind auffdllig und wollen zum Kauf verleiten.

* Gestalte dein eigenes Werbeplakat fiir Schokolade.

Denke an

Fallt dir ein
lustiger
Werbeslogan ein?

aufféllige Farben
und Signalwérter

33



M4: Mogelpackungen

Es gibt immer zwei Packungen, die miteinander verglichen werden sollen, z.B. zwei Packun-
gen Kekse. Auf den ersten Blick wirden die meisten Schiler*innen die Mogelpackung wah-
len. Die Schuler*innen sollen lernen, wie sich Produkte sinnvoll miteinander vergleichen las-
sen, indem sie die Grammzahlen vergleichen und vor allem immer die Grundpreise auf den

Preisschildern beachten.

Kekse: groBere Anzahl, weniger Gramm

Auf den ersten Blick erscheint die Packung mit 10 Keksen die bessere Wahl, weil die Anzahl
an Keksen zum gleichen Preis hoher ist. Allerdings enthalt die Packung mit 10 Keksen nur 90
Gramm, die Packung mit 8 Keksen hingegen 100 Gramm. Die Schulerinnen mussen hier
genau hinschauen: Sie kdnnen die Grammzahlen auf der Ruckseite miteinander vergleichen.
Anhand des Grundpreises an den Preisschildern lassen sich die Packungen am besten ver-

gleichen.

Schokomiisli: groBere Packung, gleiche Grammzahl

Eine Packung ist gréBer als die andere. Der Preis ist fur beide Packungen gleich. Somit er-
scheint die groBere Packung mehr Inhalt zu haben, weshalb die meisten Schuler*innen eher
diese Packung auswahlen wirden. Anhand der Grammzahl hinten auf der Packung und am
Grundpreis lassen sich die Verpackungen besser vergleichen. Hier wird ersichtlich, dass bei-

de Packungen denselben Inhalt haben und somit auch der Preis pro 100 Gramm gleich ist.

Nisse: Reduzierung, gleicher Grundpreis

Auf einer Packung NuUsse steht, dass diese nun 10 Prozent billiger sind. Da diese Nusse
2,69 € kosten und die anderen Nusse 2,99 €, wirden die meisten Schiler*innen die redu-
zierten Nusse wahlen. Allerdings hat sich bei den reduzierten Nissen auch die Grammzahl

um 10 Gramm verringert. So ist der Grundpreis bei beiden Nusspackungen gleich.
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Nudeln: gleicher Preis, weniger Inhalt
Die Verpackungen haben dieselbe GroBe und die Produkte haben denselben Preis. Aller-
dings enthélt eine Packung nur 450 Gramm Nudeln, die andere hingegen 500 Gramm. Die-

ser Unterschied wird auch an den verschiedenen Grundpreisen ersichtlich.

Schokomilch: gleicher Preis, weniger Inhalt

Die Schuler*innen sollen die Literzahl und den Grundpreis vergleichen.

Schokolade:

Es gibt eine Schokolade mit langweiliger Verpackung, welche billiger ist und eine Schokolade
mit auffalliger Verpackung, welche teurer ist. Hier kann besprochen werden, dass die Zutaten
exakt dieselben sind, und dass eine schonere Verpackung nicht bedeutet, dass der Inhalt
auch besser ist. Zudem muss das, was auf der Verpackung geschrieben steht nicht stimmen

und ist oft Ubertrieben (Schokolade macht nicht superstark).

Schokoflakes: eine Verpackung, die Sammelfiguren verspricht und eine ohne Sammelfigu-
ren

Die Schokoflakes ohne Sammelfiguren sind viel billiger. Hier kann besprochen werden, dass
die Zutaten dieselben sind, und dass es nicht immer sinnvoll ist, ein Produkt nur wegen ,un-

notiger Zuséatze zu kaufen.

Reis:

Diese Verpackung sollte bis zum Ende des Sichtfensters mit Reis befullt werden (nicht
héher). Durch das Sichtfenster sieht es so aus, als ob die Packung randvoll mit Reis befullt
ist. Dreht man die Verpackung auf den Kopf, sieht man aber, dass die Packung nur ungefahr

bis zur Halfte gefullt ist.
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Ke|<se

1,79 €

Grundpreis:

100 g 179 €
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100 g 199 €

Kekse

Grundpreis: /I’ 79 €
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Schoko-

Miisli
=

wwmg OOZ
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Grundpreis:

100 g 075 €

Musli

1, 90
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Schoko-
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=
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Musli

Grundpreis: 1/ 50

100 g 075 €
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Niisse
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cabaniad

Grundpreis:

100 g 299 €

Niisse

299 €
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Niisse

Jetzt
10 % billiger!

'lU'lUDJ9 06

"ISSTIUDAN ‘9SSTIUIBSDH :3]OYY|

"UISSTIUJD\\ PUN UISSTIUTaSDH
Pw Bunyostwssny|

Niisse

2,69 €

Grundpreis:

100 g 299 €
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Nudeln

500 Gramm

’gaufiuazw/v\qu
1] U3SSD\\ TYR| U207

"uayooy buw| uamu 7],
pun uagab Jassopp SIPUIYI0)
w ujppny bungauagny

Nudeln

|
Grundpreis: 1;59 €

1Tkg 3718 €
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Nudeln

450 Gramm

‘garubuaziamiaoy

13 "JaSSDAA TY3|4 u230IN7
U203

buo) uagnu 7| pun
uagab JassDp)\ sapuay003
w upPpny Bunpadagqny

Grundpreis:

1kg 353 €

Nudeln

199 €
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Zutaten: Milch, Zucker,
SChOkomi,l,Ch_ Kakaopulver.

=

500 ml

Schokomilch

Grundpreis: 0199 €
11198 €

: Zutaten: Milch, Zucker,

SChOkOmLI,CI']_ Kakaopulver.

400 ml

Schokomilch

Grundpreis: 0199 €
11248 €
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Schokolade

100 Gramm

2UTYF109)
:Jojobnwy ‘Uajnqooy Dy
'2SSDWODYDY JaIN7 uajpIny

Schokolade

089 €

Grundpreis:

100 g 089 €
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Grundpreis:

100 g 0,99 €

Schokolade

099 €
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SChOkOﬂO.I(GS

150 Gramm

"U3’.}'|DL|’.}'U3 BSS'QN 'P'UT) 'LP'I'IW 'U'U'O>|

‘0D>DY|
‘dnnsasoxng ‘garbsio), “yaxIny
TYOWUIZIZMUION]|OA “U2FDIN7

Grundpreis:

100 g 066 €

Schokoflakes

099 €
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Aus der Werbung!

Schokoflakes

Eine Sammelfigur
in jeder Packung!

150 Gramm

‘dnaisasoynio)

‘oD DY ‘gaubsip),| ‘uayony
TYPWUIZIDMUION]|OA “U2JDIN7
‘Bunaypuug
apunsab aul Jn} UJON||oN TN

ZaﬂD 21S a]'l.U'LUDS

Grundpreis:

100 g 079 €

Schokoflakes

119 €
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Rets

Sichtfenster
ausschneiden und

Folie dariberkleben

b |

Reis
Grundpreis: 1/99 €
1kg 199 €
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M4: Mogelpackungen - Erstellen eigener Mogelpackungen

Erstelle fur das gleiche Produkt zwei Verpackungen. Eine Verpackung sollte dabei eine Mo-

gelpackung sein.

Gestalte die Verpackung und das Preisschild. Diese Angaben sollten vorhanden sein:

Produktname

Hier kannst du die
Zutaten aufschreiben

Gewicht in Gramm
oder Liter

Produktname

Produktpreis

Grundpreis:
Preis pro

100 /100 ml
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M5: Quiz

Was Kaufst du im Supermarkt?

A: Ich kaufe alles, was mir gefallt. (1)

B: Ich kaufe nur die Produkte, welche ich auch brauche. Dazu schreibe ich

vor dem Einkaufen einen Einkaufszettel. (2)

Auf was achtest du bei Produktverpackungen?
A: Ich nehme das Produkt, bei dem die Verpackung am schonsten ist. (1)

B: Ich schaue genau, ob es sich um eine Mogelverpackung handelt. (2)

Du mochtest Musli kaufen und vergleichst gerade zwei Produkte.
An was kannst du die Preise vergleichen?

A: Am Produktpreis, der steht ganz groR auf den Preisschildern. (1)

B: Am Grundpreis. Nur so ist es ein echter Vergleich. (2)

Woran siehst du, wie grof der Inhalt eines Produktes ist?

A: An der Grofe der Verpackung. Ist die Verpackung grof3, dann ist auch

viel drin. (1)

B: An der Gewichtsangabe auf der Verpackung. (2)
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Welche Produkte kaufst du?

A: Ich Kaufe immer Markenprodukte und Produkte aus der Werbung, weil

sie besser sind. (1)

B: Ich vergleiche Markenprodukte mit anderen Produkten. Dabei vergleiche

ich den Grundpreis und die Zutaten miteinander und entscheide, ob das

Markenprodukt wirklich besser ist. (2)

Wie stehst du zu Sammelfiguren?
A: Sammelfiguren sind super! Da bekomme ich ein Spielzeug gratis. (1)

B: Sammelfiguren konnen schon sein, sollen aber nur zum Kauf verleiten.

(2)

Auswertung:

Zahle die Punkte hinter deinen Antworten zusammen.

12 Punkte: Du bist ein richtiger Einkaufsprofi! Du fallst auf keinen Trick

herein.

9-11 Punkte: Du kennst dich aus, aber solltest noch besser aufpassen, da-

mit du nicht ausgetrickst wirst.

6-8 Punkte: Ohje, du lasst dich beim Einkaufen ganz schon austricksen.
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