
Werbung
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Was ist Werbung? Wie funktioniert Werbung?
Jeder von uns hat eine Idee davon, was Werbung 
ist. Grob kann man sagen, dass Werbung der 
Versuch von Unternehmen ist, ihre Produkte zu 
vermarkten. Heutzutage ist Werbung häufig 
„unsichtbar“. Produktplatzierungen und Influenc-
er:innen-Marketing werden stark kritisiert, denn in 
Deutschland ist die Kennzeichnung der Werbung 
nicht geregelt. Diese fehlende Regelung führt dazu, 
dass nicht deutlich ist, was nun ein guter Ratschlag 
ist und was Werbung.

Damit Werbung funktioniert, muss sie verschiedene 
Aufgaben erfüllen. Diese findet man in der 
sogenannten AIDA-Formel wieder:
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Aufmerksamkeit erzeugen 

Interesse wecken 

Begehrlichkeit auslösen 

Handlungsaufruf einbinden

Werbung früher
In der Vergangenheit wurde Werbung überwiegend 
über traditionelle Medien geschalten. Unternehmen 
haben direkt über Anzeigen in Zeitschriften, 
Werbespots im Free-TV oder über Plakate mit den 
Konsument:innen kommuniziert. Das waren pro 
Kopf ca. 650 bis 850 Werbebotschaften pro Tag. 

http://bit.ly/394xlEn                    http://bit.ly/3f4I0T9

Werbung heute
Werbung heute ist deutlich von den Sozialen 
Medien wie Instagram, Facebook, TikTok und Co 
geprägt. Unternehmen können fast unsichtbar über 
Influencer:innen mit potenziellen Konsument:innen 
kommunizieren. Aber auch die aktive Platzierung 
von Produkten in Filmen oder Serien gehört zu den 
attraktivsten Werbestrategien. Wissenschaftler:innen 
gehen von ca. 10.000 bis 13.000 Werbebot-
schaften pro Tag und Konsument:in aus. Ab dieser 
Zahl sprechen Expert:innen von einer sogenannten 
Werbeblindheit. Werbung wird dann nicht mehr 
wahrgenommen. 

https://bit.ly/3lCuojr                  http://bit.ly/3s9LLKN


